
Como produzir bons conteúdos
para  blog  e  tornar-se  uma
autoridade?
Se você já trabalha na internet ou se está começando agora no
mercado digital, saiba que é de extrema importância ter um
blog e produzir conteúdo de qualidade para sua audiência e
possíveis clientes. Isso porque um blog é o que te ajudará a
ser visto como uma autoridade em sua área de atuação, o que
possibilita que seus resultados sejam ainda melhores.

Mas o que significa ser visto como autoridade em uma área?

A  autoridade  é  aquela  pessoa  que  é  referência  em  um
determinado assunto. Ou seja, é quem outras pessoas procuram
sempre que tiverem dúvidas naquele tema. Assim como alunos
procuram o professor de matemática, empresas e clientes podem
procurar seu blog para se informar.

E por que ter um blog te ajudará a ser uma autoridade em seu
mercado?

Porque, com um blog, você consegue se posicionar a respeito de
vários assuntos de sua área de atuação.

Por  isso,  se  seu  conteúdo  tiver  qualidade,  cada  vez  mais
pessoas encontrarão seus textos e seu negócio através de seu
blog e irão recorrer aos seus conteúdos sempre que tiverem
dúvidas sobre algo relacionado a seu nicho.

Quer produzir bons conteúdos para blog?

Continue lendo este post e confira 5 dicas fundamentais para
que seus textos fiquem cada vez melhores.
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1. Escolha um nicho
A primeira e uma das principais escolhas para quem quer ter um
blog é escolher um nicho para criar conteúdo.

Isso significa que o melhor a se fazer para ter sucesso na
internet é escolher um tema específico para abordar em seu
blog.  Afinal,  se  você  escreve  sobre  vários  assuntos
diferentes, provavelmente não é excelente em todos eles. Por
isso, defina bem sobre o que você falará.

Por exemplo:

Se você trabalha com finanças ou entende muito sobre esse
assunto e quer criar um blog para compartilhar suas dicas,
fale apenas sobre esse tema e outros assuntos relacionados a
ele.

De nada adianta produzir conteúdo de qualidade se o leitor
chega até seu blog através de um artigo sobre o tema X e,
quando ele pesquisar mais textos, encontrar apenas conteúdos
sobre Y e Z. Isso confunde e espanta sua audiência.

Você pode gostar de música e finanças ao mesmo tempo, mas isso
não significa que você será uma autoridade nos dois. Por isso,
saiba separar e definir aquilo que você faz de melhor.

Lembre-se que você está criando conteúdos para blog para sua
audiência, e eles querem entrar em suas páginas e encontrar
informações sobre o tema que os atraiu até ali.

Além  disso,  é  importante  que  você  escolha  um  nicho  mais
específico dentro de sua área de atuação.

Pensando  ainda  no  exemplo  sobre  o  blog  de  finanças,  você
poderia produzir bons conteúdos para blog que ensinassem como
investir na bolsa de valores. Isso faz com que sua audiência
perceba que seu site é ainda mais focado em um determinado
assunto de seu nicho.
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Principalmente para quem está começando agora, o melhor é
encontrar um micro nicho ou um segmento pouco explorado para
se destacar naquele assunto.

Se você tentar entrar em um mercado muito amplo, com certeza
baterá de frente com concorrentes que já estão estabelecidos
nessa área há muito tempo.

Por  isso,  escolha  um  nicho  mais  específico  que  seja
relacionado  com  suas  habilidades  e,  ao  mesmo  tempo,  seja
lucrativo. Ao fazer isso, você enfrentará uma concorrência
menor e alcançará um público mais qualificado para sua oferta.

2. Entenda sua persona
A persona é, em resumo, a representação de seu cliente ideal e
de seus comportamentos. São personagens semi fictícios criados
a partir de pesquisa para auxiliar nas tomadas de decisão de
seu negócio.

O perfil de sua persona abrange informações demográficas como
idade, localização, renda e também informações psicográficas
como interesses, razões para a compra, preocupações e medos.

Saber como criar uma persona e entendê-la é um dos principais
requisitos  para  produzir  bons  conteúdos  para  blog.  Dessa
forma,  você  sempre  escreverá  seus  textos  para  pessoas
semelhantes à sua persona e criará conteúdos que são capazes
de resolver o problema de seu público.

É preciso entender que quando sua persona acessar seu blog,
ela poderá estar em qualquer uma das 3 fases da jornada de
compra, que são topo, meio e fundo de funil.

Para o topo, você precisa criar conteúdo para atrair pessoas
que não sabem nada, mas têm interesse nos assuntos que você
aborda.

Para o meio, você criará conteúdo para as pessoas que já sabem
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um pouco sobre o tema de seu blog para educar esses leads.

Para o fundo é o momento de converter a audiência de seu blog
em clientes. Nessa fase, as pessoas já estão preparadas para a
compra, ou seja, é o momento certo para fazer uma oferta de
produto.

Se  você  compreender  sua  persona,  será  capaz  de  produzir
conteúdos para blog assertivos para qualquer etapa da jornada
de compra.

Principalmente no começo do blog, é importante focar no topo
do funil, que é o tipo de conteúdo com maior capacidade de
atrair pessoas.

Ao ter a persona definida, você não gasta tempo com um público
que  não  está  interessado  em  seu  produto.  Dessa  forma,  é
possível criar conteúdos para um público específico.

É importante lembrar que você pode criar uma persona mesmo que
ainda não tenha clientes. Fazer pesquisas de mercado, analisar
a  concorrência  e  criar  formulários  de  pesquisa  para  sua
audiência são algumas das maneiras que tornam isso possível.

3. Crie um calendário editorial
O calendário editorial é um cronograma de todas as estratégias
de marketing de conteúdo de seu negócio.

Nesse  calendário,  você  pode  incluir  publicações  que  serão
feitas nas redes sociais, os posts para seu blog, disparo de
newsletter e todo tipo de conteúdo que seja necessário para
divulgar seu produto ou serviço.

Com um cronograma bem planejado, você:

Terá  controle  de  todas  as  ações  necessárias  para
alcançar seus objetivos;
Terá uma visão ampla das estratégias já utilizadas para
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definir novas ações a partir do que já fez;
Poderá organizar melhor seus horários para atender toda
sua demanda;
Conseguirá  mensurar  os  resultados  de  acordo  com  seu
planejamento.

Com relação a seu blog, mesmo que você não consiga postar
algum conteúdo todos os dias, é importante ter um calendário
editorial para manter uma regularidade. O ideal é conseguir
publicar, pelo menos, um post toda semana no início.

Conseguir produzir bons conteúdos para blog com regularidade
faz com que sua audiência se acostume a acessar suas páginas
sempre para procurar um material novo.

Não ter uma frequência ou dia certo para publicar conteúdo
pode fazer com que as pessoas deixem de acessar seu site.

Além disso, ter um calendário te ajuda a não repetir temas já
publicados e, consequentemente, não cansar sua audiência com o
mesmo assunto.

4. Use ferramentas de palavra-chave
Palavras-chave  são  termos  ou  conjunto  de  palavras  que
simbolizam  o  tema  que  é  abordado  em  uma  página.

Um dos maiores desafios para produzir bons conteúdos para blog
é encontrar palavras-chave compatíveis com seu negócio e que
atraiam tráfego qualificado.

Quando  uma  pessoa  pesquisa  um  determinado  termo  nos
buscadores, eles entregam os resultados mais relevantes em que
aquela palavra está inserida.

É por isso que é importante se atentar à qualidade da palavra-
chave  que  você  escolher,  pois  esse  é  um  dos  fatores  que
influencia na posição das páginas no ranking dos buscadores
online.



Melhorar  a  posição  das  páginas  nesses  rankings  utilizando
palavras-chave de qualidade e produzindo bons conteúdos tem
como consequência o aumento do tráfego de suas páginas com
visitantes prontos para conhecer seu produto.

É  preciso  citar  que  o  uso  eficiente  das  palavras-chave
depende, também, do tamanho delas. Elas podem ser dividida em
dois tipos: head tail e long tail.

As head tails são termos de buscas mais amplos, compostos de
uma única palavra, que pesquisamos quando estamos buscando a
solução  de  um  problema,  como  a  palavra  “emagrecer”,  por
exemplo.

Já as long tails são palavras-chave compostas por dois ou mais
termos que, normalmente, formam uma frase que aponta para uma
solução  mais  específica,  como:  “emagrecer  com  exercícios
físicos”, por exemplo.

Naturalmente,  as  palavras  head  tail  possuem  um  volume  de
buscas maior, mas as long tails convertem mais, pois atraem um
público que já está em um estágio mais avançado na jornada de
compra.

Como você pode perceber, utilizar as palavras-chave corretas é
algo muito importante. Mas não se preocupe, você não precisa
fazer isso sozinho!

Existem diversas ferramentas com várias funções para te ajudar
nessa tarefa. Com o auxílio dessas ferramentas, você é capaz
de mapear os termos mais importantes de seu nicho e executar
todas  as  ações  necessárias  para  identificar  as  melhores
palavras-chave para seus conteúdos.

As principais ferramentas conhecidas são:

Google trends
SEMrush
Google Analytics + Google Search Console
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Keyword Planner
Ubersuggest
Barra de pesquisas Google
MOZ

5. Escreva textos escaneáveis
Nas dicas acima, abordamos etapas anteriores à produção de
conteúdo. Nossa última dica será a respeito da escrita em si.

Com relação aos textos de seu blog, é essencial que eles sejam
escaneáveis para que tenham qualidade e consigam prender a
atenção do leitor.

Um texto escaneável é aquele que o leitor consegue entender
sobre o tema e sobre o que o conteúdo abordará apenas dando
uma rápida olhada nele, sem necessariamente lê-lo.

Para produzir conteúdos para blog realmente efetivos, você
precisa escrever de forma que o leitor consiga identificar
sobre o que seu conteúdo retrata apenas batendo o olho nos
títulos  e  lendo  rapidamente  os  parágrafos  (que  devem  ser
curtos e objetivos). Esse é o conceito básico de um texto
escaneável.

Crie conteúdos irresistíveis
Produzir conteúdos para blog deve ser considerada uma das
etapas  mais  importantes  na  estratégia  de  seu  negócio  e,
principalmente, para tornar-se uma autoridade no assunto que
você aborda.

Por ser tão importante, você precisa pensar em temas que sejam
realmente  relevantes  para  sua  persona,  mas  que  não  sejam
repetitivos,  e  sobre  os  quais  você  saiba  falar.  Pensando
nisso, você conseguirá produzir sempre um conteúdo completo e
irresistível.
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Mas, além disso, saiba que é preciso desenvolver bem suas
habilidades para que sua escrita seja cada vez mais fluida e
fácil de ser entendida. Quer escrever os melhores textos para
seu blog? Confira nosso post com 20 dicas para te ajudar a
escrever bem.
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